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In dieser Ausgabe

erwarten Sie Die Vorfreude wiichst: Der

Herbst steht vor der Tiir ...

folgende Themen:

.. und mit der neuen Jahreszeit erwarten
die EDEKA-Georg-Mdrkte die kulinari-
schen Boten der Saison. Fehlen dlirfen da-
bei keinesfalls FederweilSer, Kiirbisse und
Co. Eine leckere Zeit fiir groe und kleine
Feinschmecker! Woher diese klassischen

» Saisonales:
FederweiBer und Kiirbisse

» Der Umwelt zuliebe:

S ooperationunitdam Késtlichkeiten stammen und wer fiir ihre
. Oberurseler Drachenfest erstklassige Qualitdt sorgt, das wird auf
den ndichsten Seiten verraten.
. Alnatura Ebenso lddt das Team zum traditionellen
= _— Oberurseler Drachenfest ein, stellt die
+ Wein des Monats neuen Mitarbeiter in den Mdrkten vor und

verrdt, mit welchen Tricks das Oktoberfest
auch in den eigenen vier Wénden Einzug

NeuimBi - ¢ hdlt. AuBerdem wird in dieser Ausgabe
. die neue Biermarke vorgestellt, die das

» Kase des Monats

Wolfscraft
Seoidl Sortiment von EDEKA Georg raffiniert
« Oktoberfest mit abrundet.
EDEKA Georg Bleiben Sie gespannt - es wird garantiert

késtlich!
» Neue Azubis starten durch

Viel Spal3 beim Weiterlesen!
» Regionales aus den
Markten.

« Veranstaltungen

« Kinderseite

« Ratselspal3/Horoskop

« Kino

Viel SpaB3 beim Lesen!

EDEKA

"!
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Endlich wieder Federweifler.
Viele Feinschmecker haben die
Saison des herben Kultgetrin-
kes herbeigesehnt und kénnen
sich nun Schluck fir Schluck
wieder daran erfreuen.

Doch was hat es mit Feder-
weiflem genau auf sich?

Er ist weder Traubenmost noch
Wein - Federweifler ist eine
saisonale Besonderheit. Denn
die ersten Moste aus der frithen
Traubenlese giren ungefiltert.
Beigefiigte Hefe sorgt zudem

Stefan B6hm zwischen seinen Reben

fir eine leichte Herbe und ein
prickelndes Perlen der Kohlen-
sdure. Meist wird er mit einem
Alkoholgehalt von vier Prozent
verkauft. Federweifler reift
aber in der Flasche noch nach,
weshalb er mit einer durchlis-
sigen Kapsel versehen ist und
unbedingt stehend gelagert und
transportiert werden sollte.

Woher stammen ,Rauscher”,
»Bitzler und Co. bei EDEKA
Georg?

Fur das erstklassige Angebot

in den Regalen der EDEKA-
Georg-Mirkte ist Stefan Bohm
verantwortlich. Der 47-jahrige
Inhaber des Weinguts Bohm
aus dem rheinland-pfilzischen
Worrstadt hat sich bereits in der
vierten Generation der Wein-
und Federweiler-Produktion
verschrieben und weifi genau,
worauf es ankommt. ,Fir den
ersten  Federweifien  eignen
sich vor allem die Rebsorten
Solaris und Phoenix. Sie liefern
bei ihrer frihen Reife den
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optimalen Geschmack. Nach
der Ernte werden die Trauben
umgehend zu Most gekeltert,
der bei niedrigen Temperatu-
ren vorklirt und nach einigen
Stunden abgefillt wird. Rasche
und griindliche Arbeit ist dabei
das A und O. Dann geht es auch
schon ab in die Mirkte, sodass
sie bei beginnender Kohlensiu-
reentwicklung beim Kunden
sind und die Geniefler die beson-
deren Aromen erleben konnen®,
schwirmt Stefan Bohm.

Der passende Begleiter:

« 300 g Mehl

+ 150 ml Buttermilch

3 EL Speisedl (z. B. Olivendl)
1 Prise Salz

15 g frische Hefe

5 kleine Schalotten

8- 9frische Feigen

pay

Ofen vorheizen (250 °C).

Feiner Feigen-Flammkuchen

+ 250 g Ziegenfrischkdise

« einige Bldtter Rucolasalat

+ Salz

- Pfeffer

« 100 g Speck oder Schinken in
Scheiben

. Mehl, Milch, Speisedl und etwas Salz zu einem glatten Teig verarbeiten.
Hefe in 5 EL warmem Wasser auflosen, zur Teigmasse geben, einkneten.
Abgedeckt an einem warmen Ort fiir zwei Stunden gehen lassen.

2. Schalotten abziehen, klein hacken. Speck in Streifen schneiden. Feigen
waschen, abtrocknen und in diinne Scheiben schneiden. Backblech und

3. Teig nach der Gehzeit mit den Hénden kneten, in 4 bis 5 Portionen teilen,
jeweils diinn auf einem Bogen Backpapier ausrollen. Nochmals fiir einige
Minuten ruhen lassen. Erneut bis zur gewtinschten Gré8e ausrollen.

4. Ziegenfrischkdse portionsweise aufstreichen. Speck und Schalotten auf-
legen, alles salzen und pfeffern. Nacheinander Papier auf das Blech ziehen,
auf der mittleren Schiene in den Ofen geben und fiir sieben bis zehn Minu-
ten backen. Zuletzt mit Feigen und gewaschenem Rucola servieren.

Zubereitungszeit: ca. 65 Minuten (+ Wartezeit)
Zutaten fiir ca. 4 Portionen




Gelungener Genuss mit Kiirbissen aus der Region

Als Herbstbote spielt der Kurbis
wie kaum ein anderes Gewichs
die Hauptrolle in den Obst-
und Gemuseabteilungen der
EDEKA-Georg-Markte. Und
das aus gutem Grund: Er tber-
zeugt zum einen mit spitzen-
mifigen inneren Werten und
zum anderen mit glinzenden
Auftritten auf dem Teller. Dabei
sind sowohl seine Farbenpracht
als auch eine beeindruckende
Sortenvielfalt entscheidend.

In direkter Nahe

Auch wenn Butternut, Hokka-
ido und Co. exotisch scheinen,
so wachsen sie doch beim

zuverldssigen Lieferanten in der
Region, bei dem landwirtschaft-
lichen Betrieb ,Goldgrund® in
Hiinfelden-Mensfelden. Steffen
Heckelmann und seine Familie
grindeten im Jahr 2000 den
eigenen Betrieb, der sich auf die
orangefarbenen Klassiker spezi-
alisiert hat. Er erzahlt: ,Wir
ziehen bis zu 300 Kiurbisarten
auf unseren Feldern, wobei
etwa 20 Sorten das Grundsor-
timent bilden. Bei der Pflege
und Ernte ist es wichtig, die
Frichte mit duflerster Vorsicht
zu behandeln, damit sie in ihrer
vollen Schonheit in den Regalen
bei EDEKA Georg liegen. So

erfreuen sich die Kunden daran
und konnen die Leckerbissen
der Saison zu Hause zuberei-
ten. Eine tolle Eigenschaft von
Kirbissen ist, dass sie zum
Experimentieren in der Kiiche
einladen, denn ihre Aromen
kommen sowohl in herzhaften
als auch in stflen Gerichten
optimal zur Geltung.”

e Kiirbiskunde fiir Kenner

Hokkaido

« Klein, aber oho: Die knallige, aber diinne Schale kann problemlos

mitgegessen werden.

« Gelbliches, leicht nussiges und kastanienartiges Fruchtfleisch
+ In Hochstform: in Suppen, Kuchen oder als gebackene Beilage.

Butternut

Geschmackvoll: auBBen wie eine Erdnuss, innen verziickende

Milde.

Bestes fiir die Gesundheit: Das helle Fruchtfleisch ist fettarm
sowie reich an Beta-Carotin und Vitamin C.

Viel Inhalt: Neben den inneren Werten hat der Butternut beson-
ders viel Fruchtfleisch und wenig Kerne.

Spaghettikiirbis
- Kulinarische Uberraschung: Zubereitet und angerichtet mit einer

Tomatensauce ist er dem Pasta-Gericht zum Verwechseln dhnlich.
« Fruchtfleisch zerfallt beim Garen zu spaghettiahnlichen Faden.

« Seine dezent-nussigen Aromen glénzen in Auflauf, Ragout oder
einem frischem Salat.

Mikrowellenkiirbis

« Auf die Schnelle: Deckel abschneiden, Kerne entfernen, salzen,
pfeffern und bei 600 Watt fiinf bis sieben Minuten in die Mikro-
welle - fertig!

« Erlasst sich ideal ausloffeln, passt groBartig zu deftigem Fleisch.

« Vielseitig: sowohl zum Verzehr als auch als Zierkiirbis hoch
geschatzt.

Roter Zentner

« Mit bis zu sieben Kilogramm ein Schwergewicht.

« Ein verfiihrerischer Anblick: intensiv rotfarbene Schale.

« Einsatzgebiet in der Kiiche: Marmeladen, raffiniert-wiirzige
Gemiisebeilage.
Extratipp: ausgehohlte Exemplare sind hervorragende Suppen-
terrinen.




EDEKA und der WWF -
gemeinsam fiir den Schutz des SiiBwassers

Dritteln mit Wasser hedeckt. Davon ist nur rund ein
Prozent SiiBwasser, das fiir den Menschen in unter-
schiedlichen Mengen zugénglich ist.

EDEKA UND WP
SIND PARTNER FOR
NACHHALTIGREIT

EDEKA Georg bietet als
Lebensmittelhiandler eine
grofie Vielfalt landwirtschaftli-
cher Erzeugnisse an - aus der
Region oder aus aller Welt.
Ein  Hauptfaktor = nahezu
jeder Wertschopfungskette
ist Wasser — ein knappes Gut.
Mit den Ressourcen schonend
umzugehen, hier sieht sich
der EDEKA-Verbund in der
Verantwortung. Daher arbei-
ten EDEKA und der WWEF seit
einigen Jahren partnerschaft-
lich fir mehr Nachhaltigkeit
zusammen.

Wasser hat seinen Platz in
Alltag, Lebensmittelprodulti-
on und Industrie. Zum einen
ist es ein Lebensmittel, zum
anderen Rohstoff oder Reini-
gungs- und Kihlmittel. 70
Prozent des weltweit genutz-
ten SufBlwassers entfallen laut
~World Water Assessment
Programme® der UNESCO
auf die Landwirtschaft. Hier
engagieren sich EDEKA und
der WWF gemeinsam. Viele
Betriebe nutzen natiirliche
Wasserspeicher wie Seen, Flis-
se oder Grundwasser zur Pfle-
ge ihrer Felder, da der Bedarf
mit reinen Niederschlagsmen-
gen nicht zu decken ist. Uber
kilometerlange Zuleitungen

Wassersparen in den eigenen vier Wanden

Heimvorteil nutzen: Deutsches Obst und Gemiuse hat nicht
nur einen kurzen Transportweg - es muss auch deutlich
weniger bewdssert werden als in niederschlagsarmeren

Regionen.

Spendieren Sie dem tropfenden Wasserhahn eine neue
Dichtung oder installieren Sie einen Durchflussbegrenzer.
Er mischt dem Wasser Luft bei. Bei gleichem Strahlvolumen
spart er Wasser. Dieser ist fiir kleines Geld im Baumarkt zu
erhalten und miihelos einzubauen. Zudem fordert Duschen
weniger Wasser als ein Vollbad, und wahrend des Zahneput-
zens sollte der Hahn abgedreht sein. Auch die volle Beladung
der Spiil- und Waschmaschine ist sparsamer. Bei modernen
Geraten - am besten solchen mit EU-Energielabel Effizienz-
klasse A+++ - sind bereits ,,Eco“-Optionen integriert.

geht durch Verdunstung oder
undichte  Anlagen  Wasser
verloren, bevor es die Felder
erreicht. Der WWF hat 2009
Zahlen zum ,Wasser-Fuflab-
druck® der Deutschen vorge-
legt — also zu dem Wasser, das
bei der Produktion verbraucht
oder verschmutzt wird. Er liegt
bei 5300 Litern pro Kopf und
Tag - hochgerechnet sind das
159,5 Milliarden Kubikmeter,
mehr als das dreifache Boden-
see-Volumen. Der Grofteil
steckt als ,virtuelles Wasser“
in Speisen - in der Banane
genauso wie im Miisli.

Wasserrisiken vor Ort kéonnen
durch besseres Management

auf dem Feld und gemeinsa-
mes Handeln der betroffenen
Akteure aus Wirtschaft,
Gesellschaft und Politik in
der Region reduziert werden.
EDEKA verankert in seinen
Unternehmensaktivititen den
Schutz des Wassers, begin-
nend mit den Eigenmarken.
So haben die EDEKA und der
WWEF bereits rund 2300 Mal
EDEKA-Produkte auf ihr regi-
onales Wasserrisiko gepriift —
mit dem Ziel, Verbesserungen
anzustreben. ,In Kolumbien
haben wir zum Beispiel im
Rahmen des Projekts von
EDEKA und WWEF zum
konventionellen Anbau von

Bananen mit Landwirten, den
lokalen Wasserbehérden und
Anteilseignern eine Flussge-
bietsplattform geschaffen. Erst-
mals bringen sich die Akteure
bei den Planungsprozessen im
Flussgebiet ein und gestalten
es mit“, so Philipp Wagnitz,
WWE-Sufiwasser-Experte.
Dabher gilt: Achten Sie bei Ihrem
Einkauf bei EDEKA Georg auf
die EDEKA-Eigenmarken und
auf das WWF-Logo mit dem
Panda. So kénnen Sie einen
kleinen Beitrag fiir die Umwelt
leisten.

’

Durchflussbegrenzer — Wasser-
sparen leicht gemacht




Kinderfest mit Tradition -
das Oberurseler Drachenfest

EDEKA Georg ladt seine
Kunden am 2. Oktober herz-
lich ein, mit der ganzen Familie
beim Oberurseler Drachenfest
— veranstaltet vom Lions-Club
Oberursel Schillerturm — dabei
zu sein.

Von 11 bis 17 Uhr kénnen
Familien auf der Festwiese in
Stierstadt ihre Drachen steigen
lassen und unter Anleitung
selber Drachen bauen. Aufler-
dem veranstalten zahlreiche

Oberurseler Kinder- und
Jugendeinrichtungen ein
buntes Mitmachprogramm

fiur die Kleinen - vom Kinder-
schminken tber eine Hiipfburg
bis zum Luftballonwettbewerb.
Fur das leibliche Wohl ist mit
Flammkuchen aus dem Holz-
ofen, Bratwirsten, frischen
Waffeln und Getranken
gesorgt. Die Erlose gehen an
das Rote-IKreuz-Projekt ,Erste
Hilfe an Grundschulen®. Dabei
sein lohnt sich!

Oberurseler Drachenfest
am 2. Oktober 2016 von 11 bis
17 Uhr auf der Festwiese

Bio-Vielfalt von Alnatura

Schon in den
vergangenen
Jahren konnten
viele verschie-
dene Drachen
bestaunt werden

Bei den Produkten der Marke ,Alnatura” finden grof3e und kleine Kunden der
EDEKA-Georg-Mdirkte alles fiir den tdglichen Bedarf und den besonderen Genuss.
Dabei gilt: immer in Bio-Qualitdt und oft dariiber hinaus. Denn jeder Alnatura-Arti-
kel — von der Babynahrung (ber Brotaufstrich bis hin zum Miisli oder Kartoffelpiiree
— wird nach strengen Qualitdtsgrundsdtzen entwickelt, mdglichst schonend verar-

. L]
Zutaten der Alnatura-Produkte von Héfen, die nach den strengen Richtlinien von ? 1

beitet und enthdlt nur so viele Zutaten wie nétig. Wo immer méglich, stammen die

Bio-Anbauverbdnden wie Bioland, Demeter oder Naturland wirtschaften. Da kann
jeder bestens Gewissens zugreifen.

Die Rohwaren fiir die Alnatura-Produkte &5
stammen aus Bio-Anbau. Bevorzugt
werden Zutaten in Demeter-, Bioland-
oder Naturland-Qualitit. Diese Bio-
Anbauverbhinde, deren Vertragspartner
Alnatura ist, haben strengere
Anspriiche an verantwortungsvolle
Landwirtschaft und Tierhaltung als
die EG-Oko-Verordnung. GemiR der
EG-Oko-Verordnung werden alle
Lebensmittel von Alnatura ohne
Gentechnik und ohne kiinstliche Farb-
und Konservierungsstoffe hergestellt

b
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Gelebte Weinphilosophie -
naturverbunden, nachhaltig,
_ zukunftsorientiert und
natiirlich Familiensache

Das Weingut Martinshof in Dienheim ist ein echter rheinhessi-
scher Familienbetrieb, bei dem mehrere Generationen Hand in
Hand arbeiten — und das seit liber 40 Jahren. Dazu gehéren Vater
Reinhard, bereits in den 70ern bekannt als technikbegeisterter
Winzer, der gerne neue MaBstdbe im Weinbau setzte, wie der
Sohn und Onologe Achim, der heute mit seiner Frau Anke erfolg-
reich das Weingut fiihrt. Und die néichste Generation mit den
noch jungen S6hnen steht sozusagen schon in den ,Startl6chern”
Die Weinphilosophie und Qualitdtsorientierung des Winzers
Achim Martin ist einfach und anspruchsvoll zugleich: ,Um aus
einem Felsbrocken einen Edelstein zu machen, miissen alle Seiten
perfekt geschliffen werden.” Das dies gelingt, zeigen insbesondere
die Rieslingweine.

Weingut Martinshof
Natura Riesling-Qualitdtsweine

: Herkunft: Deutschland Inhalt: 7 Liter
Anbaugebiet: Rheinhessen Lagerfahigkeit: zwei Jahre
Rebsorten: Riesling Geschmack: halbtrocken/trocken
Farbe: weil3
Charakter:

Riesling, der ,K6nig der WeilBweine”! Leicht, spritzig und feinfruchtig.
== Sehrerfrischend. Der halbtrockene Wein besticht mit einer angeneh-
men Restsiil3e.
WENGUT ©  /

Speiseempfehlung:
Zwei herrliche Sommerweine, ein Genuss als Schorle oder aber als
perfekter Begleiter zur mediterranen Kiiche.

WEINGUT
MAETINSHOR

Ll

Riesling trocken: Riesling halbtrocken:
_____ Trinktemperatur: 8 bis 10 °C Trinktemperatur: 8 bis 10 °C
”1,- Alkoholgehalt: 72, 5 % Vol. Alkoholgehalt: 72 % Vol.
= Saure:72g/l Saure: 7,3 g/

- Restzucker:9,7g/1 Restzucker: 17 g/




~ Kdse des Monats: Gewitterkdse =

Viel Arbeit, Stress und nachlassende Konzentration — aus diesen Um-

stdnden heraus entstand der ,Gwitterchds”!

Wie kann das sein?

Ein unachtsamer Mitarbeiter in der Kdiserei stellte bei der Produk-

tion den Fettgehalt zu hoch ein, sodass der Kdse sehr rahmig und

weich wurde. Es folgte ein richtiges Donnerwetter im Betrieb. Ohne

zu wissen, was aus dem Erzeugnis werden sollte, wurde es im Keller

vergessen und lagerte dort rund sieben Monate. Beim Umlagern

—liberraschend wiedergefunden, probierten ihn die Fachleute — die
Begeisterung war grol3. Der Kdse mit dem Namen ,Gewitterkdise”
wird nun bei jedem Sturm in der Kdiserei hergestellt.

i1

Schnittkase aus thermi-
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- 7= 4 = o mind. sieben Monate
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1 Jetzt NEU bei
Edeka Georg!

TeeFee Erfrischungsgetrdank
Himbeertee

TeeFee Erfrischungsgetrdnk
Kakaotee

Die neuste Kreation der TeeFee! Eine sehr
intensive Kakao- und Schokoladennote, fein
erganzt mit Vanille, ergibt einen rundum
leckeren Kakaogenuss auf Rooibos-Tee-Basis.
Der ideale Kakaopulverersatz! Alle Rohstoffe
stammen aus kontrolliert biologischem Anbau.

Unser bunter Sommer-Sonne-Frichtekorb fir unter-
wegs im Tetra Pak. Mit dem aromatischen, fruchtigen
Geschmack von Himbeeren ein echter Durstldéscher -
dabei aber naturlich vollkommen zuckerfrei und
besonders zahnfreundlich! Alle Rohstoffe stammen
aus kontrolliert biologischem Anbau.

@ natursiiR @ zahnfreundlich @ vegan @ ohne kiinstliche Zusatzstoffe @ kalorien-/zuckerfrei
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Dass die EDEKA-Georg-
Markte ein Gespur fur Trends
haben, ist bei den Kunden
bereits  allgemein  bekannt.
Einen neuen Trend prisentiert
das Unternehmen jetzt auch in
den Bierregalen: Hier konnen
sich Liebhaber ab sofort auf
SWolfscraft“ freuen — die erste
Marke, die den Craft-Beer-
Trend auf klassische deutsche
Sorten tibertragt.

Craft Beer ist absolut angesagt
in Deutschland. Das Unterneh-
men ,Wolfscraft® kombiniert
nun die Suffigkeit heimischer
Varianten mit der Aromavielfalt
internationaler Craft-Biere. Wie
bei den meisten Produkten, die
bei EDEKA Georg erhiltlich
sind, wird auch bei dem neuen
Trendbier darauf geachtet, dass
ausschliefilich beste regionale
Zutaten fur den Brauvorgang
verwendet werden: ,Wolfscraft®
steht fiir unangepasstes deut-
sches Bierhandwerk.

Die Idee zu diesem aufler-
gewohnlichen Erzeugnis kam
den Machern - wie sollte es
anders ein — aus einer (Bier-)
Laune heraus: Bei einem netten

Beisammensein stellte man
eines Abends fest, dass alle
Biere inzwischen irgendwie
gleich schmeckten — und so

wurde die Idee und mit ihr die
Mission geboren! Da das Ergeb-
nis dabei so unangepasst wie ein
Wolf sein sollte, bekam es rasch
einen Namen: ,Wolfs-craft”!
Die Philosophie des Unterneh-
mens steht ganz im Zeichen von
Passion, Regionalitit und Nach-
haltigkeit. Mit viel Herzblut in
der Herstellung sowie reinem
Alpenquellwasserundreichlicher

DAS HELLE!

SORTE  Helles ALC. 49% vol

00508
e

frisch, balanciert
& fruchtig (Citrus,
exotische Frichte)

BITTER

SUFFIG

GESCHMACK

Gabe an
regiona-
len Bio-
Zutaten
verleihen
die ,Bier-
missiona-
re“ klas-
sischen
Bieren
d e n
modernen
S Twist“.
Ein Wolfs-
kopf  als
Symbol fiir
den Wider-
stand
gegen die
vielen auf
dem Markt
erhiltlichen

FRISCH-PILS

SORTE = Helles  ALC. 5,2% vol.

BITTER ...@@
s § Q@ §)

GESCHMACK | knackig & frisch, mit
Aromen von Stachel-

beere & Quitte

Einheits-
biere lag
dabei als
Firmenlogo
von ,Wolf-
scraft®
natturlich
auf der
Hand.
EDEKA
Georg bietet
alle drei
JWolfscraft“-
Sorten an:
,Das Helle!“
mit dem
blauen, das
,Frisch-Pils“
mit dem
roten und
das  ,Super
Lager® mit

SUPER LAGER

SORTE Helles

BITTER

SUFFIG

GESCHMACK

ALC. 5,3% vol.

00000
LI

ausgewogen mit Aromen

von Mandarine

dem orangefarbenen Konterfei
auf der Flasche. Alle Biere sind
selbstverstiandlich nach deut-
schem Reinheitsgebot gebraut.
Verglichen mit reguliren Krea-
tionen, die sich geschmacklich
stark dhneln, und internationa-
lem Craft Beer, das zwar aufler-
gewohnlich im  Geschmack,
jedoch aufgrund der hohen
Bitterkeit schwer trinkbar ist,
bildet ,Wolfscraft® die perfek-
te Schnittstelle, indem es das
Craft-Beer-Aroma optimal mit
der Siffigkeit deutscher Biere
verbindet.

Nicht zuletzt engagiert sich
das Team auflerdem in hohem
MaSe fiir den Tier- und Umwelt-
schutz: Unter dem Motto ,Wo
der Wolf lebt, ist der Wald
gesund“ helfen die Bierbrauer
mit ihrer Wolfspatenschaft
dabei, die Lebensriume des
Wolfs zu schiitzen, Wissen zu
vermitteln sowie Angste und
Vorurteile aus dem Weg zu
riumen. Denn ebenso, wie die
Wolfe in Deutschland wieder
eine sichere Heimat finden
sollen, so arbeitet das Team
daran, dass auch gutes, unan-
gepasstes Bier wieder in sein
naturliches Habitat zuriickkeh-
ren kann — unter anderem in die
Regale von EDEKA Georg!




Wenn das kein Grund zum Feiern ist:
| Bald starten in Miinchen die alljGhr-
| lichen Wiesn! Die kénnen sich Fein-

tl Denn in den EDEKA-Georg-Mdrkten
liegt alles bereit, was Freunde der
bayerischen Gaumenfreuden bené-
tigen. ,0b Zutaten fiir den Klassi-
ker des Obazda, leckere Brezeln,
Weilswiirste oder kostliches Bier
— kommen Sie vorbei und ent-
decken Sie unsere Vielfalt’; ladt
Juri Ruppel ein.
Der 34-Jdihrige ist als neuer
stellvertretender ~ Marktleiter
bei EDEKA Georg in Bad Hom-

seit Anfang Juli zu all ihren
Fragen und Wiinschen. Dafiir
bringt der gelernte Kaufmann

mit, wie er erzdhlt: ,Ich war ei-

nige Jahre in verschiedenen Ge-
schdften angestellt und habe Prei-

sehr, gemeinsam mit Dirk Baller

nehmen.”

neben dem Verrdumen, den Bestellun-
gen und vielem mehr auch das Planen

iy i | schreibt Icichelnd: ,Wir lassen uns pas-

| Derstellvertretende Marktleiter Juri
i Ruppel hdilt im EDEKA Markt Georg in

Bad Homburg viele késtliche Spezia-

litdten zum Oktoberfest bereit.

il Zum Beispiel das Oktoberfestbier —

| reinschauen lohnt sich!

ol O

M Aufbauten einfallen, um unsere Gdste
auf die bayerische Art zu verwéhnen.
Wir freuen uns auf lhren Besuch.”

| schmecker auch nach Hause holen. |

burg tdtig und berdt Kunden

im Einzelhandel viel Erfahrung |;

se fiir meine Verkostungsaktionen |
gewonnen. Nun freue ich mich |

| und Sylvia Dérge die Organisation |
dieses einzigartigen Marktes zu Uber- |

Zu seinen Aufgaben gehdren dabei |

verschiedener Uberraschungen. Er be- |

il send zum Oktoberfest einige spezielle |

[
|

. Zutaten:
@il - 220 g Camembert-Kdise
\lﬁ »  3-4EL weiche Butter oder
1\3 Margarine

1 frische Zwiebel

«  Paprikagewtirz

«  etwas Kiimmel

. Salz

schwarzer Pfeffer
«  2ELsiiBe Sahne

< 1Schuss Weilbier

Zubereitung:
1. Kdise zu kleinen Stlicken verar-

beiten, mit Butter in einer Schale
griindlich vermengen. Zwiebel sorg-
fdltig abziehen, sehr fein hacken. Zur
Kdsemasse geben und zusammen
mit Paprikagewtirz, Kiimmel, Salz,
schwarzem Pfeffer verriihren. Im i
Anschluss einen Schuss Weilsbier und
Sahne darin vermengen.

2. Fiir ein bis zwei Stunden in den

Il Ktihlschrank stellen und durchziehen
il lassen. Vor dem Servieren erneut ab-
| schmecken, ggf. mit einigen Krdutern
dekorieren und
genielen!

i'
!




Die Azubis starten durch

Wéhrend im August die Abc-Schiitzen in den Schulen der Region ihre ersten Unterrichtsstunden erleben und |

sich im Lesen, Schreiben und Rechnen fit machen, beginnt im gleichen Zuge fiir die Nachwuchskrdfte bei EDEKA
Georg eine spannende Zeit: Die Auszubildenden erobern die Mcirkte!

Damit Kunden die Neuen in den Filialen kennenlernen, stellen sie sich hier einmal néher vor.

Steinbach

Nadine Nagel

~Nach einer kurzen Fiihrung durch
die Abteilungen darfich jetzt fiir
drei Monate alle Abléufe in der
Fleischabteilung kennenlernen. Ich
habe schon einiges erfahren, zum
Beispiel die wichtigsten Aspekte der
Hygienevorschriften, wie das Ma-
rinieren gelingt oder den Umgang
mit der Waage. Es ist sehr span-
nend, genau wie das Organisieren
einer Verkostung. Dabei haben
mich die neuen Kollegen toll unter-
stlitzt] fasst die 19-jdhrige Auszu-
bildende zur Einzelhandelskauffrau
JFrischespezialist” zusammen.

WeilSkirchen

Giuseppe Pidala
Durch einen Freund wurde Giusep-
pe Pidala auf die Ausbildungsstel-
len bei EDEKA Georg aufmerksam.
Der engagierte 19-Jéhrige erzdhlt:
,Dass ich mich bewerbe, stand
schnell fest. Nun bin ich im Markt
in WeiB3kirchen und es ist groBartig.
Genauso habe ich mir die Ausbil-
dung zum Frischespezialisten vor-
gestellt.” Fiir drei Tage in der Woche
ist er nun in der Molkereiprodukte-
Abteilung sowie beim Obst und
Gemdise aktiv. Rund um die Theorie
dreht sich bei ihm alles an den
weiteren Tagen, denn dann steht
die Schule auf dem Programm.
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Imran Faqeerzada

Bei dem 17-jdhrigen Imran Faqeer-
zada hat der Start bei EDEKA Georg
gut geklappt. Nach einem Vorstel-
lungsgesprdch beim Inhaber Uwe
Georg stand fest: Er wird in Stein-
bach eine Lehre zum Einzelhandels-
kaufmann mit der Zusatzqualifi-
kation ,Frischespezialist“machen.
Die Freude tiber die Nachricht war
groB3, wie er berichtet: ,Es war eine
nette Unterhaltung. Jetzt bin ich

an der Frischebedientheke tdtig
und hatte schon einige Kundenge-
sprdche. Die Marktbesucher waren
freundlich und geduldig mit mir,
sodass ich meine Deutschkenntnis-
se jeden Tag verbessern kann.”

Bewerbteuch
jetzt schon fiir

‘:-den Ausbﬂdungsstart

~ Sommer 2017

A ¥
i J"‘-. [ gt 2

| Bewerbung,
vorzugsweise per Mail, an:

corinna-georg@geOrg-
edeka.de
oder per Post an:
EDEKA-Markt Georg

WeldertstraBle 1
65510 Idstein

T




Die Azubis starten durch

Idstein

Asrar Al Zaraiq
Die 17-Jdhrige ist seit dem 1.
August bei EDEKA Georg tditig. Sie
macht eine Ausbildung zur Einzel-
handelskauffrau mit der Zusatz-
qualifikation ,Frischspezialist” und
berichtet tiber ihre Eindriicke der
ersten Tage: ,Es hat mir im Markt
direkt gut gefallen. Die Atmosphdre
im Team und auf der Fléiche ist

sehr angenehm, sodass ich mich
schnell wohlfiihlen konnte.” Aktuell
treffen Kunden die Mitarbeiterin in
der Metzgereiabteilung , wo sie fiir
etwa drei Monate alle wichtigen
Fakten und Abldufe kennenlernen
wird.

Nihad Ahmatovic

Tobias Mels

Mit meiner Ausbildung bin ich
schon im dritten Jahr’ sagt Tobias
Mels und ergdnzt: ,Ich habe in ei-
nem anderen EDEKA-Unternehmen
angefangen und absolviere meine
Lehre zum Einzelhandelskaufmann
nun bei EDEKA Georg. Ich freue
mich liber diese Chance. Der Markt
ist in vielerlei Hinsicht beeindru-
ckend - vor allem wenn es um
Grofe, Sortiment und Frische geht.”
Auf den Empfang durch die Kolle-
gen blickt der 25-Jdhrige positiv
zuriick: ,Sie waren und sind super-
nett sowie hilfsbereit. Wir arbeiten
alle Hand in Hand und das klappte
auf Anhieb gut”

Auf die Frage, wie er zu EDEKA Georg kam, hat Nihad Ahmatovic eine besondere Antwort: ,Uber meinen Bruder’, verriit der gebiirtige Idsteiner und fiigt
hinzu: ,Er ist seit einigen Jahren im Markt angestellt und schwdrmt viel von seinem Beruf. Da habe ich mich bei meiner Suche nach einer Lehrstelle hier
beworben und hatte Gliick.” Jetzt gehért der 19-Jdhrige ebenfalls zum Team und packt bei den téglichen Aufgaben in der Molkereiprodukte-Abteilung mit

an, wie er beschreibt: ,Wenn eine Lieferung ankommt, sortieren und rdumen wir sie direkt in die Regale ein.”

Lukas Kaufmann

Seit dem 1. August verfolgt Lukas
Kaufmann in Idstein die Laufbahn
eines Handelsfachwirts. Dafir
bringt der 19-Jdhrige die idealen
Voraussetzungen mit, wie er be-
schreibt:, Mein Vater betreibt eben-
falls einen EDEKA-Markt, in dem ich
seit meinem 16. Lebensjahr Erfah-
rungen im Einzelhandel sammeln
konnte. Das hilft mir jetzt auf jeden
Fall weiter und ich kann schon nach
kurzer Zeit in allen Abteilungen
unterstlitzend eingesetzt werden.”
Sein Karriereziel formuliert der
fleiBige Mitarbeiter so: ,Ich arbeite
darauf hin, den Familienbetrieb
weiterzufiihren. Das motiviert mich
jeden Tag aufs Neue.”

Lukas Fdhse
Im Anschluss an sein Fachabitur
hat sich Lukas Féhse fiir eine
Ausbildung zum Handelsfachwirt
entschieden. ,Anderthalb Jahren
absolviere ich die verkiirzte Lehre
zum Kaufmann im Einzelhandel.
Nach weiteren anderthalb Jahre
folgt der Abschluss als Han-
delsfachwirt. Danach habe ich
gute Chancen, mich bei EDEKA
erfolgreich weiterzuentwickeln.”
Damit er dieses Vorhaben in die
Tat umsetzen kann, ist erim Markt
engagiert: ,Es hat mir bisher alles
viel Spals gemacht. Ich konnte
erste Aufgaben im Obst- und
Gemdlisebereich sowie bei den
Molkereiprodukten (ibernehmen.
Besonders freue ich mich, von den
Marktleitern mehr (iber die Bestel-
lungen zu erfahren.”




EDEKA Georg schenkt Freude...

... mit Verlosungen

... mit Spenden

Im EDEKA-Georg-Markt in
Oberursel nahm Patrik Karl
den hochwertigen und heif3
begehrten Weber-Kugelgrill
in Empfang. Die stellver-
tretende  Marktleiterin  Lisa
Eid tberreichte den  Sieg-
preis der EM-Verlosung.

?.
s R
‘,49 " &

In Oberursel nahm Patrik Karl sei-
nen neuen Weber-Grill entgegen.

Eine sportliche Uberraschung
erlebte Philipp Ewald aus Ober-
ursel. Der 7-Jihrige gewann
ein FuBballtor. Hassan Seradni
durfte sich tiber den Kugel-Grill
freuen, der ihm in Zukunft
sicher viele Leckereien besche-
ren wird.

Auch Hassan Seradni durfte sich
tiber den Kugel-Grill freuen

Im Rahmen der diesjahrigen
Tafel-Spendenaktion vom 11.
bis zum 23. Juli 2016 zeigten
sich die Kunden der EDEKA-
Georg-Mirkte grofziigig und
kauften fleifig fur finf Euro
Lebensmitteltiiten. In  Bad

Homburg nahmen die Verant-
wortlichen der Tafel 20 Tuten

in Empfang, die vom neuen
stellvertretenden  Marktleiter
Juri Ruppel tberreicht wurde.
In Oberursel kamen sogar 130
Tuten zusammen, zu denen
noch weitere 20 vom Markt
selber kamen.

Ein Riesendank geht an alle
Kunden!

Juri Ruppel liberreicht
A die Lebensmitteltiiten

... mit Verkostungen

Der EDEKA-Georg-Markt hat
sich fir die Kunden etwas ganz
besonderes einfallen lassen:
Von Ende September bis Dezem-
ber locken die Weinwochen!
Winzer besuchen die Mirkte,

30. September und 1. Oktober

prasentieren  ihre  auflerge-
wohnlichen  Erzeugnisse und
verwohnen Kunden mit passen-
den Hippchen! Ein rundum
gelungenes Programm fiir alle
Freunde der edlen Rebensifte!

,Peter Mertes” mit,,Demeter-Bio-Weinen’, dazu etwas Biokdse

7.und 8. Oktober

»Eggers und Franke” mit ,Baron de Rothschild’; dazu etwas Lamm

14. und 15. Oktober

,Peter Mertes” mit ,,Hexe von Dasenstein’, dazu Rotweinkdse

21. und 22. Oktober

,B6tzingen” mit einer Auswahl der hauseigenen Erzeugnissen, dazu etwas

Fisch

28. und 29. Oktober

~Bernard Massard” mit ,Musso-Bio-Weinen’, dazu Tapas




Bad Homburg
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Sonntag, 4. September

Bad Homburger Windhund-

Festival

Windhundfreunde aus ganz

Veranstaltungen / Anzeige K&U \,k

Deutschland treffen sich, um die
_— edlen Tiere zu bewundern, die sich

strengen internationalen Richtern

stellen. AulSerdem steht ein Lauf
liber eine 480-Meter-Strecke auf
dem Programm. Infos: www.kur-
verkehrsverein-bad-homburg.de

Ort: Jubildumspark

UNSER ANG

Oberursel, Bad Camberg,

Vom 5.-10.9.

Laugen- oder

Buttercroissant
2 Stick

Vom12.-17.9.

Pluffins

versch. Sorten

Stuck

-

Samstag, 10. und

Sonntag, 11. September

9. Bad Homburger KunstWerk-
Stadt

Seit einigen Jahren begeistert

die KunstWerk Stadt rund um die
Organisatoren Christine Zekorn und
Gero Fuhrmann. Am Wochenende
stellen Kiinstler in Ateliers, Wohnzim-
mern, Garagen, Gdrten und vielen
weiteren Privatgalerien ihre Werke
fiir zwei Tage zur Schau. Sie stehen
Interessenten Rede und Antwort.
Mehr Informationen gibt es bei der
Volkshochschule.

Donnerstag, 22. September, 20 Uhr
Musical-Revue: Kitsch oder Liebe
Ein Riesenspal3 verspricht diese ein-
zigartige Auffiihrung zu werden. Das
Thema ist der tégliche Geschlechter-
kampf in einer gut funktionierenden
Ehe — mit Kind selbstverstcindlich.
Am Beispiel von zwei befreundeten
Ehepaaren werden die Tiicken des
Alltags aufgezeigt. Denn nur so wird
deutlich, was Mann eigentlich nie
wollte. Preis: 22,50 Euro

Ort: Deutsches Appelwoi-Theater,
Schwedenpfad 1

Brot

500g 4,58€/kg

1,99

¢ ez

Vom 19.-24.9.
Kartoffel-

‘ ——

Samstag, 17. und Sonntag, A
18. September, 10 bis 18 Uhr

2. Oberurseler Taschenborse

Der Verein , Frauen helfen Frauen”

e. V. lddt erneut zum grof3en Bei-
sammensein ein. Angeboten werden
bei dieser Veranstaltung Taschen S
fiir jede Gelegenheit, jeden Stil und TS
jeden Geldbeutel. Hier findet jeder
ein fantastisches Exemplar.

Ort: Rathaus Oberursel, Rathaus-

platz 1 =
e
Samstag, 24. September, e "'-'Tﬂﬂ
ab 18 Uhr, Dinner-Konzert 3
Der Chor,,Die Tontauben” bietet 5
Musikfreunden einen auBerge- )

woéhnlichen Genuss fiir alle Sinne. = e =
Auf dem Programm stehen feinste =
A-cappella-Stiicke aus den Genres P
Jazz, Pop und Rock. Dazu wird ein
Vier-Géinge-Menii mit korrespondie-
renden Getréinken gereicht.

Preis: 55 Euro pro Person inklusive
Eintritt, Menii und Getrénken.
Karten gibt es an der Mévenpick- =
Rezeption. =
Ort: Mévenpick Oberursel

EBOT IM SEPTEMBER

Idstein + Steinbach in den EDEKA-Markten GEORG

Vom 26.9.-1.10.

Krusti
3 Stiick

1,99¢

facebook.com/KU.Backkultur

Nurerhéltlich in Markten mit
K&U Backerei. EinAngebot der
K&U Backerei GmbH, Edekastr. 1,
77656 Offenburg
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Die kleinen Bildchen in den unten stehenden Kdsten beschreiben jeweils einen erfolgreichen Kinofilm.
Jedes Einzelmotiv steht dabei fiir ein Stichwort, das in dem Film behandelt wird. Erkennen Sie, um welche
Blockbuster es sich dabei handeln kénnte? Die vorgegebenen Buchstaben geben eine Hilfestellung, die
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Viel Spal3 beim Rdtseln wiinscht Ihnen das Team von EDEKA Georg! '|_,.'§;,|i
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WASSERMANN

Ll bl

21. Januar - 19. Februar

FISCHE
20. Februar - 20. Marz

il I

WIDDER
21. Mérz - 20. April

R T R

STIER
21. April - 20. Mai

Kleinere Widerstdnde motivieren
den Wassermann und regen seine
Kreativitat fur neue originelle Losun-
gen an. Das Ergebnis tiberzeugt: tolle
Kunstprojekte werden mit Team-
kollegen gemeistert. Nach getaner
Arbeit darf das mit Freunden und der
Familie ausgiebig gefeiert werden.

Die Ruhe vor dem Sturm sollten
Fische geniefen. Bevor der néchste
Familienstress losgeht, heif3t es, die
Krafte zu biindeln, den Korper zu
pflegen und ihm die eine oder ande-
re Portion Wellness zu génnen. Tipp:
Ein Spaziergang in der Natur befreit
Kopf und Seele in Windeseile.

Widder haben eine Gli.'lcksstréhn.e
und verwirklichen ihre Vorhaben
storungsfrei. Sie spriihen vor Ener-

gie und erfahren viel Unterstiitzung

vom Partner. Gemeinsam mit ihm
machen sportliche Events oder
kleine Reisen noch viel mehr Spaf.
Gute Zeiten flr die Zweisamkeit.

Auf Singles warten erfolgreiche Flirts,
denn der Stier hat ein gutes Gespiir
fur Personen, die ihm wohlgesonnen
sind. Er ist auBerdem ein geeigneter
Zuhorer fir Sorgen und Note seiner
Liebsten. Doch es kommt noch bes-
ser: sonnige Zeiten warten ebenfalls
in finanziellen Angelegenheiten.

Rl ]

Die Aktivitaten fir den Monatsan-
fang fur den Zwilling lauten: relaxen
und renovieren. Besonders gut fir
Erholung eignen sich Spaziergange
durch die herbstliche Natur. Am
Monatsende warten Aufgaben und
Pflichten auf ihn. Dabei drohen
Streitereien und Missverstandnisse.

KREBS \\\'\‘

22, Juni-22. Juli S
/

Erfolgreich meistert der Krebs jetzt
alle Herausforderungen, die sich ihm
beruflich und privat in den Weg stel-
len. Das fiihrt zu einer grundlegend
positiven Grundstimmung und er ist
fiir viele spaBige Aktionen zu haben.
Uber romantische Stunden diirfen sich
sowohl Paare als auch Singles freuen.

LOWE
23. Juli - 23. August .

Fur den Léwen stellt sich jetzt die
Frage, wie es fir ihn in Zukunft
weitergehen soll: auf alten Wegen
bleiben oder Neues entdecken?
Wichtig ist dabei vor allem, einmalige
Chancen nicht zu tibersehen und gut
liberdachte Entscheidungen zu tref-
fen. Dann locken erfolgreiche Zeiten.

JUNGFRAU 1
24. August - 23. September Yy, ¥
Jungfrauen haben in der letzten Zeit
viele Veranderungen erlebt. Doch es

tun sich weitere ungeahnte neue Mog-
lichkeiten auf und die sollten selbstbe-
wusst sowie optimistisch angenommen
werden. So kénnen die eigenen Ziele
weiterhin angestrebt werden. Um die
Gesundheit und Freizeit steht es gut.

3

WAAGE \k
24. September -23. Oktober @
-

Die Waage erobert die Herzen der
Mitmenschen im Sturm und wird
grandiose Chancen fur finanzielle
Hohenfliige erhalten. Daher kann
die Planung groBer Feierlichkeiten
in Angriff genommen werden. Keine
Wiinsche bleiben offen und Experi-
mente nehmen ein rosiges Ende.

SKORPION e’*«m
24. Oktober - 22. November ,7)\ !

Die Geschafte laufen gut, weil Skorpi-
one ihrer Intuition und vielen schép-
ferischen Ideen vertrauen kdnnen. In
der Partnerschaft ist Harmonie ange-
sagt. Gemeinsam mit dem Liebsten
teilen sie die Begeisterung fiir kleine
Veranstaltungen, grof3e Reisen und
kulturelle Unternehmungen.

SCHUTZE

Vorfahrt fiir die Liebe - unter
diesem Motto verbringt der Schiitze

den September. Die Anziehungskraft

auf andere ist nahezu magisch. Der
Sinn steht vielen nach spannenden

Aktivitdaten. Achtung: Nicht Gbertrei-

ben, sondern lieber zwischendurch
eine ruhige Stunde einlegen.

"
23. November - 21. Dezember .

A
STEINBOCK - )
22.Dezember - 20. Januar
Der Steinbock ist unzufrieden mit
seiner jetzigen Situation. Es ist
genau die richtige Zeit, um alte
Sorgen loszulassen und den Herbst
mit neuem Mut zu begriiBen. In der
Beziehung ist Reden das A und O, so
beugen sie Krisen vor und kénnen
der Liebe frischen Wind verleihen.

S
-




Pauli das Faultier geht seiner Lieblingsbeschaftigung
nach und schlaft. Wovon traumt er wohl?

ich bin Mogli. Legt Ihr
| Euch nach einem grofen
Abenteuer auch gerne
mal auf die faule Haut?
{ Das Faultier vevbving{’
die meiste Zeit kopfiber
am Baum kénqend und
bewegi’ sich nur im
Zeitlupentempo.

ey,
Das Faultier ; e Preis
Das Faultier ist perfekt angepasst an Tls - MOGLi
ben ,iber Kopf": Mit den langen Krallen Ub h ki
~ Leben ., den Asten einha- erraschungspaket

kann es sich leicht an den ASte!
ken. Den Kopf kann es um 180° drehen,

um auch den Blick nach unten zu haben.

i a h unten,
i zotteliges Fell wachst nac ¢
i, gut ablaufen kann. Oft

Sende Dein buntes
Kunstwerk an:

damit der Regen e bt Damia Gmbh
ist das Fell des Tieres grinlich 'ggfagz-nem Karl-Marx-StraRe 88
Das liegt an winzigen Algen, die in | 12043 Berlin

en Fell gedeihen. Soist das

www.mogli.de
Griinen.

feucht-warm : .
Faultier gut getarnt im Moo};c.hllepaket hi Die Gewinner-Bilder
e D (enthélt 6 Moothies) sind zu bewundern auf:

Einsendeschluss 15. Okt. 2016 www.facebook.com/moglibio
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EDEKA Georg prdsentiert die neuesten Filme

@) Kino / Impr e

~Molly Monster - Der Kinofilm —8-September 2016 ~Zeichentrick,-Familie, Abenteuer ———
Nellys Abenteuer 8. September 2016 Familie

.Mdnnertag 8. September 2016 Komddie
SMS fiir dich 15. September 016 ~ Romanze, Komédie
Der Vollposten 22. September 2016 Komddie

“Findet Nemo 2: Findet Dorie

29. September 2016

Animation, Komédie

IMIIEEEEEEEEEEEENENEENEENEN EEAERN
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ll Nellys Abenteuer
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Die 13-jdhrige Nelly Klabund ist stink-
sauer! Gegen ihren Willen soll sie die
Sommerferien mit ihren Eltern in Rumd-
nien verbringen. Gleich bei der Anreise
lduft so einiges schief — das Flugzeug
landet auBerplanmdBig mitten in der
Walachei und dann verrdt der vermeint-
liche Reiseleiter Holzinger Nelly aus Ver-
sehen ein Geheimnis: Familie Klabund
soll schon bald ins rumdnische Sieben-
biirgen ziehen, da Nellys Vater hier ei-
nen tollen neuen Job annehmen wird.
Nelly ist geschockt! Wie konnten ihre EI-
tern sie nur so hintergehen? Ihr ganzes
Leben soll sie aufgeben - ihre Freunde,
die Schule, den Skatepark? Niemals!

Nelly dreht durch, rennt weg undirrt ver-

loren durch eine fremde Stadt mitten in
Rumdinien. Dabei lduft sie geradewegs
in die Arme von zwei wirklich zwielich-
tigen Gestalten. Die beiden entpuppen
sich als die fiesen Schurken Hokus und
lancu, die Nelly entfiihren und in einem
entlegenen Romadorf verstecken. Dort
lernt Nelly eine ihr unbekannte Welt
kennen und freundet sich mit dem ge-
heimnisvollen Tibi und dessen Schwes-
ter Roxana an. Als die beiden Nelly zur
Flucht verhelfen, geht das Abenteuer
aber erst richtig los: Es beginnt eine wil-
de Verfolgungsjagd durch Transsilvani-
en, denn die Entfiihrer, die im Auftrag
eines skrupellosen Unternehmers han-
deln, geben noch lange nicht auf ...

EDEKA GEORG wiinscht viel Spaf3!

Frankfurter Strafle 86
65520 Bad Camberg
Mo - Sa: 8 - 20 Uhr

Frankfurter Landstrafie 150
61440 Oberursel-WeiBkirchen
Mo - Sa: 8 - 21 Uhr

Camp-King-Allee 2
61440 Oberursel-Hohemark
Mo - Sa: 8 -21Uhr

Louisenstr. 72-82
61348 Bad Homburg v.d.H.
Mo - Sa: 8 - 20 Uhr

© farbfilm Verleih GmbH

Weldertstrafie 1
65510 ldstein
Mo - Sa: 8 - 22 Uhr

Eschhorner Str. 36
61449 Steinbach
Mo - Sa: 8 - 21 Uhr

Weitere Infos zu den Mérkten finden Sie unter www.edeka-georg.de

Georgs

MARKTZEITUNG

Auflage: 64200 Exemplare

Bei dem Projekt Marktzeitung mit einer
Gesamtauflage von zurzeit 1800000
Millionen Exemplaren handelt es sich
um ein marktbezogenes individuelles
Printprodukt fiir selbststdndige EDEKA-
Kaufleute.

Kostenlose Zustellung jeden

ersten Samstag alle zwei Monate an
alle erreichbaren Haushalte in

der Region.

Objektleitung: ProExakt GmbH
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